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INTERNACIONAL

Después de que Teheran li-
berara a los 15 marineros
britanticos, el embajador
irani en Londres, Rasoul
Movahedian, ha pedido al
Gobierno britdnico un “ges-
to de buena voluntad” co-
mo respuesta 6

En el centro de Acapulco fue
asesinado ayer un destaca-
do periodista amenazado
por el narcotrafico. En lo
que va de afio en México
han muerto 690 personas
por el crimen organizado 9

POLITICA

El presidente del Gobierno,
Rodriguez Zapatero, visita
Huelva, donde insiste en
alejarse de la politica de
“ruidoy crispacion” que, di-
ce, practica el PP 15

Nacional de Estadistica o,

Treinta anos

AS de 17 millones de espafioles carecen
de referencias vitales sobre qué sucedio el
9 de abril de 1977. Entre otras cosas por-
que ni habian nacido. No existen mayores indicado-
res objetivos sobre el transcurrir del tiempo que revi-
sar ciclicamente el censo de poblacion del Instituto

en su defecto, mirar since-

ramente cada dia el reflejo del espejo para no conver-
tirse en un cretino a lo Dorian Grey. Tal dia como el
de ayer de hace 30 anos fue legalizado el Partido Co-
munista de Espana. La jornada fue bautizada como
Sabado Santo Rojo, porque las sencillas paletas cro-
maticas de antafio permitian tintar cualquier situa-
cion. Debe de ser que antes todo era mas simple. Pe-
ro nuestros jovenes han de tener presente que aque-
lla legalizacion fue clave para entender la democra-
cia en la que vivimos, por mucho que hablar hoy de

comunismo es menos habitual que debatir sobre el
futuro de los 0sos panda o sobre si los tiranosaurios
rex eran vegetarianos. Cuando Adolfo Sudrez y San-
tiago Carrillo pactaron dar aquel gran paso, lleno de
politica con mayusculas, por estos lares aiun deambu-
laban en grandes manadas armadas quienes se opo-
nian a legalizar a “los responsables de los desmanes
cometidos en la zona roja”. El unico partido del que
todo el mundo tenia noticia era el PCE / PSUC. Por-
que el otro, el PSOE, ni siquiera superaba en militan-
cia a toda la ristra de organizaciones juveniles que
gustaban de lucir musculatura maoista o trotskista.

yza

ALFREDO ABIAN, Director adjunto

DEPORTES

Sabedor de que hoy por hoy
su coche es inferior a los Fe-
rrari, Fernando Alonso pu-
so todala carne en el asador
para asegurarse una buena
posicion de salida hoy en el
circuito malayo 56

ECONOMIA

Prioridad de la Generalitat
desde el 2000, el aeroespa-
cial cataldn es atin una pro-
mesa de futuro que atrae de
forma periddica a empresas
de otros sectores 57

Enric Llarch comenta los ul-
timos informes sobre retri-
buciones que explican que
la distancia salarial entre
los licenciados y los no licen-
ciados se reduce 58

Los semaforos de Bar-
celona continuan sien-
do un capitulo pen-
diente, ya que en la
mayor parte de los
cruces se sigue pri-
mando al automovil
en detrimento del su-
frido peatdn 1

Programacion TV 8

El grupo Vilardell Purti ha

OPINION

iniciado la promocion inter-

SOCIEDAD

CULTURA

Cristina Sanchez Miret sos-
tiene que “considerar que
la salud solo depende del sis-
tema sanitario es un gran
error, la familia tiene un pa-
pel primordial en la salud
de sus miembros” 21

Carles Esteban, Defensor
del Lector, ironiza y viene a
decir que si hubiera habido
tantos luchadores antifran-
quistas como ahora parece
que hubo, Franco no habria

La fiscalia griega acuso
ayer de negligencia, viola-
cién de las normas de segu-
ridad internacional de nave-
gacion y contaminacion del
medio ambiente al capitan

El sexto disco de Jarabe de
Palo, el grupo liderado por
Pau Donés, Adelantando,
sale en defensa de una vi-
sion positiva de las perso-
nasy de la cotidianidad, de

nacional de su nueva divi-
siéon médica, que ha desa-
rrollado un innovador siste-
ma de implantes 59

LA VANGUARDIA tiene hoy
60 péaginas de informacion y
16 de Vivir. Incluye Dinero,

del crucero Sea Diamond y
a otros cinco oficiales de su

avanzar y prosperar

35  Revista y los Clasificados.

tripulacién 29

Barcelona y sus comarcas es
donde mas accidentes con
victimas se registran afio
tras afo, pero, en pPropor-

A Fondo. Los grandes temas, analizados en profundi-
dad, Extras, Documentos y Las Claves de interpreta-
cion sobre los principales hechos de actualidad.
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EL SEMAFORO
PAU DONES PEREJAUME JOAN MARTORELL ALBERT JUANOLA MARTIN BERASATEGUI
Presidente de Asoprovac Cocinero

Cantante

= Lo suyo dicen que

es el pop-rock mes-
tizo, pero se llame
como se llame lo
que hacen Jarabe
" de Palo y su lider,
"= Pau Donés (40),
funciona. Ellos defienden el
buen rollo en sus canciones, y
ésa sigue siendo su intencion
en su ultimo trabajo, Adelan-
tando, un nuevo llamamiento
al optimismo. PAGINA 35

Artista y escritor

propuso
Madrid

Perejaume (49) se

ayer, transportan-
do tres obras de ar-
te, decidid llevarlo
a cabo. Una origi-
nal accion con la que el artista
de Sant Pol de Mar consiguio
volver la mirada hacia la rela-
cioén entre el individuo que re-
side en un centro urbano y su
entorno diario. PAGINA 37

salir de
a pie y

Presidente de Gutmar

rell, presidente de Gutmar,
empresa especializada en la
mecdanica de precision, cree
que éste puede ser el momen-
to silas pymes catalanas se de-
ciden a colaborar. PAG. 57

El aerondutico es
indudablemente
un sector con mu-
cho futuro, aun-
que en Catalunya
no acaba de despe-
gar. Joan Marto-

Espafia es, junto
al Reino Unido, el
cuarto productor
europeo de carne
de vacuno, y para
crecer aun mas se
creo la Asociacion
Espanola de Productores de
Vacuno de carne (Asoprovac).
Esta entidad, puesta en mar-
cha por Albert Juanola hace
dos afios, cuenta ya con mads
de 3.000 asociados. PAG. 59

Un buen plato re-
quiere mucho tra-
; bajo, pero ademas
=% ¥ csimportante con-
tar con buenos
utensilios. Para lo-
grar lo ultimo, los
lectores de La Vanguardia po-
dran hacerse con una colec-
cion de cuchillos avalada por
el prestigioso chef Martin Be-
rasategui (46). Y a ponerse ma-
nos a la obra. VIVIR
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En linea

BARCELONA. (Redaccién.) — El Club de
Marketing de Barcelona ha aprobado cam-
biar sus estatutos y su nombre para incorpo-
rar a profesionales del drea comercial de to-
da Espafia y actuar como representante de
este colectivo ante las instituciones euro-
peas. En un comunicado, el club barcelonés,
fundado en 1959, explica que pasara a deno-
minarse Asociacion de Profesionales de
Marketing. Ademas, el club creara una fun-

El Club de Marketing se transforma
en asociacion de profesionales

dacion, que se llamara Barcelona European
Marketing Institut (BEMI), para desarrollar
actividades de formacion para los directi-
vos del sector y que empezara a ser operati-
va esta primavera.

La AP Marketing tiene como presidente a
Joan Carles Serrano. La transformacion, ex-
plica, permitird a la asociacion representar
alatotalidad de los profesionales de esta dis-
ciplina en Espana. Ahora la nueva AP Mar-

keting ya cuenta con 1.500 socios individua-
les y aglutina a 400 empresas, 80 socios cor-
porativos y diversas escuelas de negocio y
universidades.

Segun Serra, “queremos consolidar el
marketing como herramienta estratégica pa-
ra el desarrollo y la gestion de las organiza-
ciones, promoviendo el intercambio de ex-
periencias de los profesionales en foros de
debate permanentes”. La nueva asociacion,
una entidad sin animo de lucro, continuara
la trayectoria del Club de Marketing de Bar-
celona, que en sus 47 afios de andadura se
ha centrado en impulsar la formacién per-
manente de los directivos del drea comer-
cial, consolidar el marketing como herra-
mienta estratégica de gestion empresarial y

promover un comportamiento ético en el
ejercicio de la profesion.

En esta linea, el club organizo reciente-
mente unas jornadas sobre la internacionali-
zacion de la industria del lujo con represen-
tantes de Carolina Herrera, Dior, Tous y
Tramontana, y con el catedratico de Esade
Jordi Montana. La jornada, que congrego a
una cincuentena de profesionales, analizd
las estrategias de ventas que han de adoptar
las empresas ahora que “los productos de lu-
jo son globales: pueden adquirirse en cual-
quier parte del mundo”. Segin Mercedes Pi-
zarro, directora de marketing de Dior en Es-
pafia, “la marca de lujo debe superarse cada
dia, impactar constantemente, despertar de-
seo y renovarse permanentemente”.®

LOS NOMBRES Y LAS COSAS

ALBERT JUANOLA, PRESIDENTE DE ASOPROVAC

La mano izquierda
de los ganaderos

LORENA FARRAS

Barcelona

uena parte del éxito en el mundo

de los negocios se debe a la capaci-

dad de resolver situaciones y de

dialogar de los lideres. De esto sa-

be mucho Albert Juanola, presiden-
te de la Asociacidén Espanola de Productores
de Vacuno de Carne (Asoprovac). Cuentan los
que trabajan con él que “es una persona bri-
llante, conciliadora, pero a la vez dura
cuando hay que serlo”. No es de extrafiar
que se le vea como “la figura clave de la
creacién de Asoprovac”, institucidon
que ¢l mismo preside y que se ha
convertido en un auténtico lobby,
un grupo de presién que defiende
los intereses del sector espanol de va-
cuno de carne.

Su relacion con el mundo ganadero
le viene de lejos. Juanola explica orgu-
lloso que es hijo de Rupit, un pueblo
de montaiia en los confines de la Plana
de Vic. Sus padres también eran ganade-
ros, oficio que heredod Sebastia, el herma-
no mayor, y que inspird la trayectoria pro-
fesional de Albert. El presidente de Aso-
provac tiene ademas intereses en varias
explotaciones ganaderas, con lo que no
sOlo ejerce una presidencia de despacho,
sino que también conoce directamente
los problemas y las necesidades de los
ganaderos.

El presidente de Asoprovac ha trabajado
toda su vida en el mundo agroalimentario,
que conoce como la palma de su mano. Su cu-
rriculum vitae es extenso. Juanola es ingeniero

Con origenes en la Plana

de Vic, este ex alto cargo de
la Generalitat preside hoy el
lobby ganadero espariol €@

técnico agricola y posee varios masters y pos-
grados orientados a la direccién comercial y a
la gestion de empresas. Algunos de ellos los ha
cursado en el Iese. Durante ocho anos ocupd

el cargo de director de Estructuras Agrarias y

Desarrollo Rural en la Generalitat de Catalu-
nyay durante otros cuatro dirigié Prodeca, em-

presa publica adscrita a la Conselleria d'Agri-
cultura, dedicada a la promocion y la exporta-
cién de productos agroalimentarios.

En la actualidad, ademas de presidente de
Asoprovac, Juanola es también consejero de
varias empresas del sector agroalimentario. En
esta faceta profesignal, Juanola presta las habi-

If

\ /

il la, Asoprovac cuenta con més de 3.000 asocia-

lidades empresariales que ha ido adquiriendo
tras afos de experiencia. Actiia como conseje-
ro externo identificando las necesidades y los
objetivos estratégicos de las companias. Aqui,
el ingeniero saca a relucir su vision empresa-
rial y su capacidad de liderazgo. “Son empre-
sas agroalimentarias a las que ayudo a reorien-
tar y redefinir sus estrategias empresariales.
Las adapto a los constantes cambios a los que
hay que hacer frente desde el punto de vista de
la gestion, comercial, productivo, financiero....
En suma, hacerlas mas competitivas”, explica
el presidente de Asoprovac. Entre las compa-
fiias que cuentan o han contado con los servi-
cios de Juanola como asesor estan Arrossaires
del Delta de 1'Ebre, Infosa, G.P. Torrades, No-
el, Cumar (Grup Peralada)... Y es que esta es
una profesidn en la que las relaciones humanas
son basicas. Y mas la mano izquierda.

El nacimiento de Asoprovac, que se produjo
en el 2005, fue obra de este estratega. “Desde
Asovac, la Associacid Nacional de Productors
de Vacu de Carn (fundada en 1984) que yo en-
tonces presidia, creimos que era necesario
crear una asociacion unica a escala estatal para
contar con mas fuerza. Asi fue como, después
de dos afios de conversaciones, finalmente de-
cidimos fusionarnos con Aprovac, la Asocia-
cion Nacional de Productores de Carne de Va-
cuno, que era otra organizacion de menor
tamano y que controlaba la zona central
de Espana”.

Juanola ha puesto en este proyec-
to de fusion todas sus fuerzas e ilu-
siones, hasta el punto que el presi-

dente confiesa que Asoprovac “es

una de sus nifias queridas”, con
permiso de su mujer Pilar. “Desde la
asociacion pretendemos defender los inte-
reses de los productores, orientarlos y ser una
herramienta para el fomento del consumo de
carne de vacuno en Espafia, donde el prome-
dio de consumo (de 12 a 14 kilos por habitante

al ano) es inferior al del conjunto de Euro-

pa, que es de entre 20 y 22 kilos”. Actual-
mente, y gracias en parte a la labor de Juano-

dos a escala estatal, que facturan unos 2.310
millones de euros y representan el 85% de la
produccion estatal. Espafia ocupa junto con el
Reino Unido el cuarto puesto en cuanto a pro-
ductores de carne de vacuno en Europa.

La presidencia de Juanola tiene un doble mé-
rito. Primeramente, porque es una presidencia
no remunerada y por otro lado porque es ejerci-
da a distancia. Asoprovac esta dirigida por un
catalan y des de Catalunya, puesto que Juanola
viveen Lli¢a d'Amunt. Este hecho es beneficio-
so para el sector catalan de vacuno de carne,
aunque el presidente como es natural mira por
los intereses del conjunto estatal del sector.

Pero en la vida de Albert Juanola no todo es

trabajo, aunque reconoce pasarse la vida “de
aqui para alla, viajando constantemente por
motivos laborales”. En el tiempo libre le gusta
ir a cazar, especialmente pato y becada, y a ju-
gar a golf. Dos modos alternativos de disfrutar
estando en contacto con el mundo rural al cual
¢l pertenece.®

Vilardell
Purti entra

en el sector
médico dental

JORDI FINESTRES

MANRESA. — El grupo Vilardell
Purti ha iniciado la promocion in-
ternacional de su nueva divisidén
médica, que ha desarrollado un sis-
tema de implantes innovador en Es-
pafna bajo la marca Avinent Im-
plant System.

Avinent es el primer fruto de la
politica diversificadora de Vilardell
Purti, una empresa del sector de la
metalurgia ubicada en Santpedor
(Bages) y propiedad de las familias
Vilardell Purti, Cortina y Viladrich,
que cuenta con varios reconoci-
mientos oficiales por su apuesta por
laI+D. La incursion en el ambito de
la biotecnologia sanitaria responde,
segun la empresa, a las posibilida-
des de crecimiento que tiene el sec-
tor, asi como a la variedad y la am-
plitud de las aplicaciones que permi-
te desarrollar a una firma como Vi-
lardell, especializada en fabricar pie-
zas metalicas de precision.

En el caso de los implantes, expli-
ca la firma, la novedad radica en
que ha desarrollado un sistema que
denomina Biomimetic Advance
Surface: dota a los implantes de una
superficie formada por una capa de
oxido de titanio rica en calcio y fos-
foro, dos elementos que permiten
acelerar de manera considerable la
interaccion del implante con el hue-
so y asegurar la rapida creacion de
un hueso nuevo.

Otras de las virtudes de los im-
plantes Avinent son la gran capaci-
dad autorroscante, la geometria
avanzada sin ningun tipo de angulo
y la facilidad de insercion. Segun
los responsables del producto, el
nuevo sistema se ha inspirado en
los procesos bioquimicos que se de-
sarrollan en la naturaleza.

La linea de implantes Avinent es
fruto de un intenso trabajo de inves-
tigacion y desarrollo de un equipo
cientifico formado por investigado-
res de prestigio internacional del
CREB (Centro de Investigacion en
Ingenieria Biomédica), adscrito a la
Universitat de Barcelona, y del Cen-
tre Tecnologic del Bages.®

AVISOS
OHCIALES

Empresa

dispone

especializada en fabricacion de
magquinaria ligera con una instalacién de 2.500 m?
de equipo para:
Fabricacion, Puesta en marcha en destino.

Tel. 93-735-45-97
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Disefio,

Hoteles Alfa France, S.A.

El accionista unico de la compafia Hoteles Alfa
France, S.A. el dia 2 de abril de 2007 decidio trasla-
dar el domicilio social de la calle Pelayo, 11, Princi-
pal C, de Barcelona a la calle Balmes, 7, 7.°D, de la
misma ciudad.

Barcelona, a 4 de abril de 2007. - D. José Luis
Roig Urrutia, Administrador Unico.
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