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La experiencia AVINENT. Desde su nacimiento, hace cinco afios, AVINENT
ha tenido muy clara su vocacién innovadora. Un intenso proceso de in-
vestigacion dio lugar a AVINENT IMPLANT SYSTEM, nuestro sistema de
implantes dentales. Y desde entonces no hemos dejado de trabajar para
desarrollar nuevos productos, soluciones innovadoras, sistemas mas efi-
cientes para enriquecer el sector de la odontologia.

Esta misma vocacién innovadora es la que nos mueve también a buscar
nuevas formas de comunicacién. Y en esta linea nace AVINENT EXPERIENCE,
la revista que tenéis en las manos. Una publicacién que pretende ser una
ventana abierta de AVINENT al mundo. Explicar nuestra linea de produc-
tos, nuestra forma de ser, nuestra apuesta por la investigacién y por la
calidad, nuestra actividad cientifica y comercial. En este primer niimero
presentamos PROTECH, el sistema de mecanizacién de estructuras denta-
les. Igualmente, damos la palabra a Alfons Cornella, reconocido experto
en innovacién y que ha seguido nuestra trayectoria. Y presentamos la
red comercial, y un ejemplo de nuestra apuesta por la investigacién. En
definitiva, en estas paginas descubriréis como nos movemos en un entor-
no complejo y, al mismo tiempo, lleno de oportunidades. Aqui encontra-
réis nuestra experiencia. La experiencia AVINENT.

JoAN CORTINA, presidente

Creciendo con sentido comiin. Las cifras de AVINENT reflejan un creci-
miento sostenido. Nuevos productos y servicios, més delegaciones co-
merciales, una plantilla cada vez mds numerosa y cifras de facturacién
al alza. Un crecimiento fruto del impulso innovador de AVINENT, que da
lugar a nuevas soluciones y productos innovadores para el sector dental.
Nuestra empresa se ha convertido en un referente de calidad, de solidez
y de compromiso con la investigacién, la excelencia y la mejora perma-
nentes. Nuestra prioridad ha sido siempre trabajar de forma eficiente al
servicio del sector, y desarrollar nuevas lineas de productos y servicios.
Y asi seguiremos. Disponemos de un equipo profesional de alto nivel
y nuestro objetivo es continuar creciendo como lo hemos hecho hasta
ahora: con sentido comin, voluntad de servicio, rigor y compromiso,
impulsando la innovacién constante y ofreciendo un servicio persona-
lizado, 4gil y competitivo. De la mano de la universidad y de centros de
investigacién de primer nivel, tenemos la firme determinacién de seguir
a la vanguardia del sector. Este es nuestro compromiso.

ALBERT GIRALT, director general
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Especialistas
portugueses y vascos
se interesan por el
sistema AVINENT

Un grupo de profesionales
del sector de la odon-
tologia, procedentes de
Portugal y del Pais Vasco,
realiz6 recientemente una
visita a las instalaciones
de AVINENT. El motivo

fue conocer las lineas de
producto y los procesos
que impulsa la empresa,
ya que AVINENT tiene
implantacién comercial en
dichas zonas. El grupo de
especialistas pudo conocer
las instalaciones, de unos
2.000 metros cuadrados,
asi como las técnicas y
procesos de diseno y fabri-
cacién de sus productos
implantolégicos. Los profe-
sionales también mostraron
un interés especial por el
sistema PROTECH de me-
canizacién de estructuras
sobre implantes.

Gran éxito de las
demostraciones del
sistema 3Shape en
AVINENT

Los pasados dias 24 y 25

de febrero, AVINENT realizd
dos demostraciones del
sistema de escdneres 3D y
las soluciones software CAD-
CAM de la firma 3Shape.
AVINENT es distribuidor
oficial de 3Shape y organiza
demostraciones y cursos

de actualizacién para los
clientes que han adquirido
este sistema de escaneres.

I“"

De este modo, el cliente que
adquiere 3Shape puede estar
al dia de las novedades y
actualizaciones de la mano
de AVINENT, que es centro
homologado por la 3Shape
Academy. Las sesiones
despiertan un gran interés y
en cada una de ellas se han
agotado las plazas dispo-
nibles.

Visita a las
instalaciones de
AVINENT de alumnos
de un ciclo de higiene
bucodental

El pasado 9 de febrero,
AVINENT recibi6 la visita
de un grupo de 60 alumnos
del ciclo formativo de
higiene bucodental de la
escuela Joviat de Manresa.
El ciclo forma técnicos
superiores, que adquieren
las facultades para ejercer
como higienistas dentales.
La visita a las instalacio-
nes de AVINENT, donde se
disefian y fabrican com-
ponentes de alta precision
del sector implantolégico,
despertd un gran interés
entre los participantes.

AVINENT estara
presente en el IDS
de Colonia 2011

AVINENT va a participar,
del 22 al 26 de este mes de
marzo, en la 34* edicién
del International Dental
Show (IDS), la principal
cita del sector en Europa,
que se celebra con cardcter
bianual en Colonia (Alema-
nia). AVINENT dispondrd
de un stand, el nimero
D40, en el que prevé recibir
multiples visitas de profe-
sionales y amigos. AVINENT
presentard a los especialis-
tas de todo el continente
sus productos y servicios,
muy especialmente su
sistema de mecanizacién
de estructuras dentales
PROTECH.

AVINENT tendra

presencia en el primer
congreso de SCOI

La Sociedad Cientifica de
Odontologia Implantoldgi-
ca (SCOI) celebrara su pri-
mer congreso, en Granada,
entre el 31 de marzo y el

2 de abril. AVINENT estara
presente en esta cita, que
reunird a destacados espe-
cialistas del sector. La firma
acude de forma habitual en
las citas que retinen a los
profesionales del sector,

y en esta ocasién también
apoya al SCOI en su primer
congreso. AVINENT presen-
tard su linea de producto

y recibird a sus clientes y
profesionales en el stand

numero 26.

NOTICIAS

Mas espacio para
AVINENT en el FDM
de Barcelona

Una vez mds, AVINENT
estard presente en el Foro
Dental del Mediterrdneo
(FDM), que se celebrard en
Barcelona, en el Palacio de
Congresos - Fira de Barce-
lona, entre el 7 y el 9 de
abril de 2011. En esta oca-
sién, AVINENT dispondra
de més espacio, concreta-
mente en los stands 714 y
728. El FDM es una de las
principales citas del sector
y por ello AVINENT prepara
su presencia en el certa-
men, en el que presenta sus
principales novedades.

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE
MATFRID

Con convenio de accién especifica

CALENDARIO
DE CURSOS

Curso de anatomia

y técnica de elevacion
del seno maxilar en la
Complutense, con la
colaboracion de AVINENT

AVINENT colabora en

el Curso de anatomia

y técnica quirtrgica

de elevacion del seno
maxilar, centrado en las
indicaciones, las compli-
caciones y el tratamiento.
El curso tendrd lugar

en el Departamento de
Anatomia y Embriologia
Humana (Facultad de Me-
dicina) de la Universidad
Complutense de Madrid
(UCM), bajo la direccién
del Dr. José F. Rodriguez-
Vézquez. Se realizara el

7 de mayo de 2011 y va
dirigido a odontélogos,
cirujanos maxilofaciales y
especialistas en estomato-
logia que deseen obtener
la formacién fundamental
para la realizacion de la
técnica quirurgica de ele-
vacién del seno maxilar.
Informacién e inscripcio-
nes en el teléfono 902 38
38 48 y en la direccién
cursos@avinent.com.
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REPORTAIE

AVINENT REVOLUCIONA
EL SECTOR CON PROTECH,

mucho mas
que un centro
de fresado

orotecn

AVINENT HA CONTRIBUIDO AL AVANCE DEL SECTOR ODONTOLOGICO
CON PROTECH, UN CENTRO DE MECANIZACION DE ESTRUCTURAS
SOBRE IMPLANTES DE TECNOLOGIA PUNTA. PROTECH ES EL FRUTO
DEL TRABAJO DE INVESTIGACION DEL EQUIPO CIENTIFICO DE
AVINENT AL SERVICIO DEL CLIENTE. PROTECH ES MUCHO MAS QUE
UN CENTRO DE FRESADO.
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REPORTAIE REPORTAIE

PROTECH

maxima rapidez

PROTECH

inmejorable
nivel de fiabilidad.

AVINENT IMPLANT SYSTEM

extremo rigor en los procesos

UNA NUEVA GENERACION DE PROTESIS, CREADA POR UN EQUIPO
CIENTIFICO DE PRIMER ORDEN. ESTO ES PROTECH, EL NUEVO SISTEMA DE
MECANIZACION DE ESTRUCTURAS PERSONALIZADAS EN CROMO-COBALTO Y

Las estructuras personalizadas

TITANIO, CON TECNOLOGIA CAD-CAM. UN PROCESO RAPIDO Y EFECTIVO QUE

PROTECH estan fabricadasen | [BERA A LOS LABORATORIOS PROTESICOS DE LAS PARTES MAS LABORIOSAS

cromo-cobalto y titanio, con
tecnologia CAD-CAM

Y COSTOSAS DEL PROCESO DE MECANIZACION DE ESTRUCTURAS.

Un equipo cientifico
al servicio del cliente

La puesta en marcha de PROTECH ha sido el re-
sultado de un intenso trabajo del equipo cienti-
fico de AVINENT. Un equipo humano que, con la
colaboracién de centros universitarios y tecnol6-
gicos, ha creado un sistema pionero en el sector.
Con PROTECH, AVINENT ofrece a sus clientes es-
tructuras fresadas customizadas sobre implantes,
usando un material que destaca por su gran du-
reza, el cromo-cobalto, e incorporando procesos
con tecnologia CAD-CAM.

El equipo cientifico de PROTECH estd forma-
do por profesionales del dmbito de la ingenieria,
que se unen a los perfiles de diversas areas ya

AVINENT dispone para los
equipos de PROTECH de
unas instalaciones de ultima
generacion, que ocupan
2.000 metros cuadrados

El equipo de PROTECH ofrece a los de la estructura de resina, y es

colocacion en boca del paciente.

laboratorios protésicos un proceso PROTECH quien realiza el escaneado. = PROTECH ofrece varias soluciones
adaptado a sus necesidades. En el A partir de aqui, gracias al sistema de  protésicas sobre dientes tallados o

caso de que el cliente cuente con
un escaner, puede enviar el modelo fresado HSM, se realiza la estructura o titanio: estructuras completas

escaneado del paciente mediante
archivo STL. En caso contrario, €l

modelado CAD, produccién CAM y sobre implantes en cromo-cobalto

con total fiabilidad y rapidez, para ser ~ metal-ceramica o estructuras hibridas,
enviada al cliente de nuevo, quien

pilares personalizados, y puentes o

cliente envia a PROTECH el modelado  realiza la carga de la ceramica parala  coronas sobre dientes naturales.

presentes en la plantilla de AVINENT, como la
bioquimica, la fisica y la biologia. Todos ellos
forman un equipo innovador, en contacto direc-
to con profesionales del ambito protésico y den-
tal, asi como con instituciones universitarias.
PROTECH permite a los laboratorios protésicos
externalizar una parte importante del proceso
de creacién de estructuras dentales, lo que ga-
rantiza la rapidez y la eficacia de todo el proceso
y se refleja en el resultado final: la mejora de las
rehabilitaciones que recibe el paciente.
PROTECH es més que un centro de fresado por-
que proporciona a los laboratorios un sistema
para realizar estructuras de forma sencilla y con

una calidad sin precedentes. Todo ello a un pre-
cio competitivo y en un tiempo muy inferior al
que hasta ahora era necesario.

Para el lanzamiento de PROTECH, AVINENT ha
ampliado sus instalaciones y dispone de unos
2.000 metros cuadrados para el equipamiento
del sistema, que incluye escdneres de tltima ge-
neracion, procesos con tecnologia CAD-CAM, y
equipos de mecanizacién de cinco ejes HSM. El
equipo de ingenieria de AVINENT ofrece un ser-
vicio absolutamente personalizado y tiene con-
tacto permanente con el profesional protésico,
lo que facilita que el proceso de obtencién de la
estructura sea rdpido y eficiente.



10 AVINENTEXPERIENCE %\ \g

DECALOGO AVINENT

ESTE ES EL DECALOGO DE COMPROMISOS DE AVINENT. DIEZ PUNTOS EN LOS
QUE SE RESUMEN LOS VALORES, LA ACTITUD, LA FORMA DE SER Y DE ACTUAR
DE AVINENT. UNA SERIE DE COMPROMISOS QUE AVINENT QUIERE PLASMAR
PARA DEJAR CLARA SU VOCACION DE SERVICIO AL CLIENTE, AL SECTORYY,

EN DEFINITIVA, AL USUARIO FINAL DE SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS.

1. Compromiso con la salud

Trabajamos para las personas, con una apuesta firme

por la excelencia. Nuestra gama de productos y servicios
tiene por objetivo la mejora de la calidad de vida de

las personas.

2. Vocacioén por la investigacioén y la ciencia

Con instalaciones de tecnologia punta, investigamos para innovar
y desarrollar nuevas lineas de producto de vanguardia. Colabo-
ramos con centros de investigacién en estudios que se reflejan en
publicaciones especializadas.

3. Profesionalidad

Tenemos un extenso bagaje empresarial de mds
de 50 afios y contamos con un equipo altamente
cualificado en el dmbito cientifico y de la ingenie-
ria. Ofrecemos asesoramiento técnico y clinico al
cliente.

4. Transparencia y apertura

Contamos con una cultura transparente y receptiva. Es-
tamos atentos a las novedades del sector, observamos las
tendencias del mercado, escuchamos las propuestas del
cliente, colaboramos con expertos.

5. Fiabilidad y rigor extremos

Controlamos al 100% el proceso de produccién,

a través de rigurosos sistemas de control de la fabrica-
cién, envasado, esterilizacién, packaging, transporte,
etc. Disponemos de todas las garantias otorgadas por
organismos notificadores.

6. Proximidad

Tenemos vocacion de servicio y ofrecemos un trato perso-
nal. Disponemos de una red comercial propia, exclusiva y
profesional. Un equipo joven y bien preparado al servicio
del cliente las 24 horas del dia, 365 dias al afio.

7. Rapidez y agilidad

Ofrecemos un servicio y una atencién agiles. Garantizamos la
méxima rapidez para gestionar los pedidos de todas las gamas
de producto, ya que disponemos de un amplio stock.

8. Flexibilidad, adaptabilidad

Nos adaptamos a las necesidades del cliente. Somos flexibles a la
hora de ofrecer nuestros productos y nos ponemos a su disposicién
para atender de forma personalizada sus requerimientos.

9. Politica de precios
Ofrecemos productos y servicios de alto valor afiadido
y garantizamos unos precios competitivos.

10. Solidez empresarial

Formamos un grupo empresarial sélido, competitivo y con crecien-
te presencia en los mercados internacionales, que dispone de un
drea tecnoldgica especializada en el desarrollo de productos para el
sector médico.
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ENTREVISTA

Alfons Cornella es fisico y presidente de Infonomia, una empresa de servicios profesionales

de innovacién. Ha publicado multiples libros y articulos sobre ciencia, tecnologia e innovacién,

y ha ofrecido conferencias sobre cé6mo las tecnologias pueden transformar la empresa. Cornella

ha seguido de cerca el proyecto de AVINENT y puede hablar de él desde un profundo conocimiento.

Alfons Cornella

DIRECTOR DE INFONOMIA Y EXPERTO EN INNOVACION

P. AVINENT es una empresa que ha aposta-
do por la innovacién desde su nacimiento.
;Como valora el proyecto?

R. Cada afio presento casos de innovacién en
actos y conferencias, y muchisimas veces he
puesto AVINENT como ejemplo. Con la crea-
cién de AVINENT, Vilardell Purti supo hacer
lo que llamamos explorar los resortes del ne-

tice los procesos de innovacién, pero el paso
inicial es que el equipo directivo se lo crea y
lo impulse de forma efectiva. En AVINENT, el
presidente y el director general han impulsa-
do el proceso desde el inicio. Otras empresas
quizds no han visto necesario este paso. O no
saben cémo hacerlo. O la palabra innovacion
les crea angustia. O saben hacer muy bien su

‘ ‘ AVINENT ES UN EJEMPLO DE LIBRO DE INNOVACION PORQUE
SE ATREVIO A CAMBIAR SUS PROCESOS Y DINAMICAS

gocio, es decir, explorar nuevas vias. Durante
afios. el Grupo Vilardell Purti se dedicé a la
fabricacién de productos de precisién para
sectores muy variados, como la automocion
o la aerondutica, y supo entender a tiempo
que el entorno de competitividad para se-
guir exclusivamente con esta actividad no
era favorable. Aproveché su conocimiento en
decoletaje para aplicarlo al sector médico y
odontélogico. Es un ejemplo de libro de atre-
verse a cambiar procesos, dindmicas, el perfil
de sus profesionales. La reconversion se evi-
dencia fisicamente cuando se visita la fabrica,
en la que la parte de AVINENT va ganando es-
pacio a la de produccién industrial.

P. ;Cual cree que es la clave del éxito, de ha-
ber sabido dar este paso?

R. El liderazgo. No hay innovacién sin lideraz-
go. Es importante que todo el equipo sistema-

trabajo pero no quieren o no pueden ir mds
alld. En AVINENT ha habido una visién clara,
gracias a la actitud y capacidad de los lideres,
que han impulsado la innovacién. Esta capa-
cidad es dificil de sustituir o incorporar desde
el exterior: un consultor externo dificilmente
cambiard tu modelo. Te puede dar pistas o
apoyo, pero la voluntad de innovacién debe
estar en la cabeza de los lideres.

P. ;Las empresas que no innoven estdn con-
denadas al fracaso?

R. Es dificil generalizar. Podriamos decir que
si, aunque depende del sector y del ciclo de
vida de los productos. Si es muy corto, como
en el caso de productos de electrénica, ali-
mentacién de gran consumo, etc. es necesaria
una innovacién constante. En general sole-
mos decir que cuando la facturacién de una
empresa depende de productos que tres afios

atrds no existian, es obligatorio innovar, no
hay méds remedio que incluir nuevos produc-
tos en el portafolio. El nimero de empresas
en esta situacién va creciendo. O aceleran
la creacion de ideas o productos, o tendrdn
dificultades, porque pueden aparecer compe-
tidores en cualquier rincén del mundo. Una
empresa puede tener una pieza fantdstica y
revolucionaria, pero quizds mafiana un fabri-
cante coreano empieza a fabricarla y se con-
vierte en un competidor. La dnica forma de
mantenerse es innovar.

P. El mercado es global.

R. Si, la internacionalizacién es clave. Si tu
empresa estd internacionalizada, si exporta,
no puede dejar de innovar. Si tu mercado es
mas local y no tienes competidores, quizds no
sea tan necesario. Pero en el contexto global,
no hay mds remedio. Es decir, la innovacién
tiene unas caracteristicas internas (el lideraz-
go del que hablamos) y otras externas (el mer-
cado internacional obliga a innovar).

P. Y AVINENT estd en un sector de innovacién
constante.

R. Si, el sector de la bioindustria es el més
caliente en estos momentos. Un sector en el
que se innova continuamente, en el que hay
multiples pequeflas aportaciones que consi-
guen grandes avances. Un nuevo material,
una nueva técnica mds eficiente deja obsole-
tos rdpidamente a los anteriores.

‘ ‘ INNOVAR NO ES CARO. NO TIENES QUE
SER RICO, TIENES QUE SER INTELIGENTE.
EL DINERO NO TIENE QUE SER OBSTACULO

P. En este contexto es esencial la colabora-
cién entre empresa, universidad, centros
tecnolégicos y de investigacion...

R. En estos sectores la ciencia estd muy cer-
ca de la empresa: hay muy poca distancia
entre el laboratorio y el mercado. En este
contexto es necesario innovar y tener es-
trategia y agilidad mental. Cuantas mds
intersecciones haya entre la empresa y
el mundo de la ciencia, mds relacién hay
que tener con la universidad. Los avances
tecnolégicos, una nueva técnica, un nuevo
instrumento... tienen reflejo directo e inme-
diato en los mercados y a veces cambian
radicalmente el sector. Hace unos aiios ope-
rarse una miopia era complicado. Aparecid
el laser aplicado al sector y ahora es muy
sencillo... Hay mil ejemplos.

P. ;Cémo estd nuestro pais en innovacién?
R. Creo que nos equivocaremos si pensa-
mos que es responsabilidad del gobierno.
Es una cuestién de ADN, de forma de ser
de las empresas. Es importante que las ad-
ministraciones apoyen a empresas con es-

piritu innovador, pero es inttil intentarlo
con empresas que no tienen este espiritu.
Es como si a tu hijo le dices que estudie.
Si no tiene alguna motivacién, dificilmente
lo conseguirds. Hace falta su esfuerzo como
algo intrinseco. En las organizaciones em-
presariales pasa lo mismo. Es mds impor-
tante dar visibilidad a las empresas que
tienen espiritu emprendedor que implantar
un plan de innovacién genérico.

gresado apostando por el disefio y que han
conseguido una presencia mds interesante
en los mercados. Innovar no es caro. No tie-
nes que ser rico, tienes que ser inteligente.
Es cierto que puede haber recursos piblicos
para facilitar que los innovadores puedan
aplicar sus ideas, pero el dinero no tiene que
ser obstdculo. Quien dice eso no trabaja lo
suficiente, o no se da cuenta de que puede
dedicar a innovacién recursos que dedica

‘ ‘ UNA EMPRESA PUEDE TENER UNA PIEZA FANTASTICA,
PERO MANANA PUEDE TENER UN COMPETIDOR

EN CUALQUIER RINCON

P. ;Y la innovacién es cara?

R. No creo que sea cuestion de precio, es
una cuestién de densidad de inteligencia.
Conozco empresas pequeilas que han encon-
trado como respuesta una focalizacién en la
innovacion, a lo mejor tan sélo afiadiendo
algo de diseflo a un producto que ya reali-
zaban. Fabricantes de muebles que han pro-

a otras cosas. Hay empresas que han deci-
dido sacrificar el potencial beneficio de los
préximos tres afios para potenciar la inves-
tigacién. Esto representa un cambio con res-
pecto a la época anterior a la crisis. Dicen
«Me da igual no ganar nada, incluso perder
un poco, pero quiero cambiar el modelo de
funcionamiento». Este es el camino.
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INVESTIGACION
INNOVACION

Topic: Basic Research

INTRODUCTION
THE INITIAL INTERACTIONS BETWEEN CELLS AND IMPLANT SURFACE ARE CRU- THE AIM OF THIS COMMUNICATION IS TO EVALUATE THE CELLULAR RESPONSE

CIAL FOR CLINICAL SUCCESS AND THE IMPROVEMENT OF THESE PROCESSES (ADHESION, PROLIFERATION AND CELLULAR DIFFERENTIATION) OF HUMAN ME-
MAY LEAD TO FASTER OSSEOINTEGRATION. SURFACE TOPOGRAPHY AND SURFA- SENCHYMAL STEM CELLS (HMCSS) TO THE BIOMIMETIC SURFACE MODIFICATION

CE CHEMICAL COMPOSITION IS RELATED WITH THIS PROCESS. OF TITANIUM IMPLANTS (ROUGHNESS AND ANODIZATION).
MATERIALS AND METHODS
I ] l [} ] »y Human mesenchymal stem cells derived from bone marrow (hMSCs) were grown cell number until 24 h), proliferation (cell number until 28 days) and differentiation

on non-treated and treated (Biomimetic Advanced Surface-BAS from Avinent Im- (osteogenic markers expression until 28 days by Real Time-Polymerase chain
plant System S.L.) Titanium (Ti) discs. We have evaluated cell adhesion (SEM and reaction -RT-PCR-).

Respuestas biologicas de las células hMSC

en implantes de titanio en funciéon de su rugosidad

| %
RESULTS

Surface treatment: Scanning electron microscopy of the surfaces showed that Cell adhesion: There is a significant increase in the cellular adhesion on trea-
treated surface samples have a microscopic roughness and porosity due to alumi- ted surface during 24h when compared to the non-treated surface samples (n=9;
num oxide particles” impact during shot blasting process and to electrochemical “p<0.05 for 6, 12 and 24 hours). Cells adhesion on disc were visualized by SEM.

process.
ADHESION

150,000.00

CELL NUMBER

100,000.00

AVINENT impulsa proyectos de investigacién y estudios cientificos, que

6 hours
‘GELL GULTURE TIME (HOURS)

12 hours 24 hours

contribuyen al avance conjunto de los sectores de la odontologia y la

Fig 1: SEM images (5000 x) of non-treated a) and treated b) titanium surfaces. p<0.05

implantologia. Presentamos en estas paginas uno de los estudios que se

Fig 2: Cell adhesion of the hMSCS was determined by total cell counting
) X _— . R . . during 1 day. An initial concentration of 200.000 cells per disc were seeded.
Cell proliferation: A significant increment in the cell proliferation rate was ob-

served in cells seeded on treated surface when compared to those cultured on
non-treated surface at day 14 and 21.

han realizado recientemente, presentado en el iltimo Congreso Cientifi-
co de la European Association for Osseointegration (EAO), y que es fruto

PROLIFERATION

de la colaboracién del equipo cientifico de AVINENT con varias institu-

Norreated surface

M Tratod suface

ciones y grupos de investigacion.

CELL PROLIFERATION
(CELL NUMBER/DISO)
=

El resultado de este estudio demuestra que el uso de implantes de tita-

0days

7 days fadays  21days
CELL CULTURE TIME (DAYS)

28days
p<0.05

nio con Biomimetic Advanced Surface de AVINENT mejora el proceso

Fig 4: Cell proliferation was determined by total cell counting during 28 days.

e e 0000 co Slpeitias Were seedad Fig 3: SEM images (5000 X) of human mesenchymal stem cells attached on

non-treated a) and treated b) titanium discs.

de osteointegracién en los seres humanos, estimulando la proliferacién,
adhesion y diferenciacién de osteoblastos. Los resultados demuestran

Cell differentiation: Biomimetic Advanced Surface (BAS) enhanced in hMSCs the expression levels of osteopontin and Runx-2 when compared with the non-treated surface.

que la topografia es un pardmetro importante a considerar que regula el

OPN ESPRESSION

RUNX-2 ESPRESSION

comportamiento celular.

Non-teated surface.

M Trated surace:

‘CELL GULTURE TIME (DAYS) ‘CELL GULTURE TIME (DAYS) “p<0.05

Figure 5: Real-Time-PCR analysis of selected genes expressed by hMSCs
under normal conditions in cells cultures on treated and non-treated surface.
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3fenvenido$
al mundo CAD-CAM:

AVINENT PONE A DISPOSICION DE LOS PROFESIONAL

DE ESCANERES 3D DE LA FIRMA 3SHAPE, QUE PRQF '
UNICA PARA ENTRAR EN EL MUNDO CAD-CAM. ADEMAS; AV
CION, ASESORAMIENTO Y ACTUALIZACIONES DEL SISTE

PRODUCTO

AVINENT es distribuidor oficial de los escéne-
res 3D y las soluciones software CAD-CAM de la
firma 3Shape. AVINENT comercializa entre sus
clientes este sistema innovador, absolutamen-
te abierto y flexible, y presta asistencia técnica
continua. Y es que el compromiso de AVINENT
con este sistema de escdneres y con la firma
3Shape va mads alld de la comercializacién:
AVINENT pone a disposicién de los clientes que
entren en el mundo 3Shape cursos de forma-

17

3shapebl

ESCANERES 3D Y SOLUCIONES
SOFTWARE CAD-CAM

= Sistema abierto y flexible

= Formacion técnica en destino

= Centro de formacion homologado por la3shape? Academy
= Asistencia técnica continua

= Mejoras permanentes del sistema

= Libreria de implantes certificada por la 3shape” Academy

= Gran variedad de conexiones disponibles

cién y asesoramiento, ademds de todas las ac-
tualizaciones del software. AVINENT es centro
homologado por la 3Shape Academy, por lo
que dispone de profesionales preparados para
realizar los cursos de formacién y reciclaje del
sistema. En los dltimos meses, ya se han reali-
zado con éxito de participacién varias sesiones
de formacién de profesionales que han entrado
en el mundo CAD-CAM con 3Shape de la mano
de AVINENT.
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COMERCIAL

- Solugoes

protesicas
avancadas

voltar B it
Semibeam fam comaige predprins

Portugal

UNA VEZ HA CONSOLIDADO SU POSICION COMO MARCA DE REFERENCIA
EN ESPANA, AVINENT TIENE UNA ESTRATEGIA CLARA DE INTERNACIO-
NALIZACION. LA FIRMA ACABA DE CREAR UNA FILIAL EN PORTUGAL,

CON EL OBJETIVO DE SEGUIR CRECIENDO, TENER UN CONTACTO DIRECTO
CON LOS PROFESIONALES Y OFRECER UN SERVICIO ADECUADO A LOS

CLIENTES QUE YA TIENE EN ESTE PAIS.

Ampliar la experiencia
AVINENT a Portugal

AVINENT ha creado una filial en Portugal, un
mercado que ya conocia y donde se ha estable-
cido con el objetivo de fortalecer su estrategia
de internacionalizacién. AVINENT ha consegui-
do el objetivo de consolidarse en el mercado
espanol e inicia ahora su colaboracién con los
profesionales portugueses, a los cuales ofrece
sus productos y servicios de elevado nivel cien-
tifico.

Como en el caso de Espafia, AVINENT ha crea-
do un servicio de atencién al cliente en Portu-
gal, para solucionar posibles dudas, y ofrece

formacion a todos los profesionales de manera
continua, para que puedan resolver cualquier
cuestién con rapidez y eficacia.

Acogida favorable

El mercado portugués ha brindado una acogida
entusiasta al producto AVINENT. Hasta ahora,
los médicos dentistas que han usado el sistema
de implantes comercializado por AVINENT se
han mostrado muy satisfechos con el resultado.
También es destacable que se han establecido
lazos de colaboracién entre AVINENT y labora-
torios protésicos de Portugal, que estdn proban-
do con éxito el sistema PROTECH.

AVINENT HA DESEMBARCADO EN TAIWAN, COMO PUERTA DE ENTRADA
DE SU CRECIMIENTO EN EL CONTINENTE ASIATICO. LA PRESENCIA

DE AVINENT EN ESTA ZONA VA MAS ALLA DE UN MERO INTERES
COMERCIAL'Y SE CONCRETA EN PROYECTOS DE CONOCIMIENTO

E INTERCAMBIO DE INFORMACION CON PROFESIONALES ASIATICOS.

Un proyecto integral

AVINENT ha entrado en el continente asiatico a
través de Taiwan. Lo ha hecho mediante acuer-
dos de distribucién de sus lineas de productos
y servicios con empresas relevantes del ambito
médico, con la intencién de seguir creciendo
en ese territorio. Pero el proyecto de AVINENT
en Taiwdn va mucho mads alld, ya que existe
un interés muy particular por desarrollar un
proyecto de intercambio de conocimiento y
formacién con clinicas y profesionales de ese
pais. En esta linea, hasta este momento ya se
han realizado actividades de formacién de
profesionales y se ha compartido conocimien-
to. AVINENT ha promovido algunas sesiones de
intercambio entre doctores espafioles y asidti-
cos, que han realizado cursos practicos con la
utilizacién del sistema AVINENT.

Jornadas de formacion

En este marco, AVINENT organizé reciente-
mente unas jornadas de formacién dirigidas
a un grupo de odontélogos y cirujanos maxi-

lofaciales taiwaneses. Para complementar la
formacién tedrica, los participantes asistieron
a miultiples cirugias de implantes, en el Cole-
gio Oficial de Odontdlogos y Estomatélogos de
Catalufia (COEC). También visitaron las insta-
laciones de AVINENT y tuvieron la oportuni-
dad de conocer los productos y servicios de
esta firma, asi como de realizar varias visitas
culturales.
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CALIDAD CALIDAD

La calidad,
prioridad de AVINENT

Los productos y servicios de AVINENT requieren una alta especializacién. El logro de una
maéaxima calidad es objetivo prioritario de la empresa, por lo que tanto las instalaciones
como el proceso de produccién siguen todos los protocolos y cumplen todas las normativas
de calidad, como la ISO y la marca CE, que se auditan anualmente. AVINENT también realiza
sus propias auditorias de calidad internas y dispone de un técnico responsable que controla

todos los procesos relacionados con la calidad y autoriza la liberacién del producto.

Un proceso sometido al protocolo que fija
la Norma Internacional de Calidad 1SO 13485

El proceso de fabricacién de los productos
AVINENT sigue el protocolo de la Norma ISO
13485, que regula los productos sanitarios.
AVINENT organiza su sistema de gestién de
la calidad a partir de procesos, y genera do-
cumentacién que regula cada uno de estos
procesos, de una forma objetiva y verificable.

Productos con

la marca CE, con la
garantia de la
directiva europea

de Producto Sanitario
93/42/EEC

En sus auditorfas, el organismo notificador
(TUV Rheinland Group) examina, controla y
verifica los procesos, con la finalidad de de-
terminar que se ajustan a los protocolos de
calidad. AVINENT dispone de la ISO 13485
desde que empez6 la fabricacién de produc-
tos sanitarios para el sector de la odontologia.

Los productos AVINENT van etiquetados con
la marca CE, una vez recibida la autorizacién
del organismo notificador. Esto implica que
debe seguir protocolos y regulaciones estric-

tas, ya que es un productor sanitario. El mar-

caje CE garantiza la calidad del producto y
autoriza su venta.

AVINENT dispone de salas
blancas y cumple todos los
requisitos en materia de
seguridad e higiene

Salas blancas y licencia de instalaciones

Las instalaciones de AVINENT estdn equipa-
das con salas blancas y tecnologia para ga-
rantizar la médxima precisién en todos sus
procesos. La fabricacién estd controlada por
equipos de visidn artificial. AVINENT dispone
de la correspondiente Licencia de Instalacio-
nes otorgada por el Ministerio de Sanidad,
a través de la Agencia Espafola de Medica-

mentos y Productos Sanitarios. Se trata de
una acreditacién imprescindible para las
empresas de fabricacién de producto sani-
tario, que se obtiene después de superar las
inspecciones y se renueva cada cinco afios.
La higiene y la total seguridad estdn garanti-
zadas tanto en las dreas de produccién como
en todas las zonas anexas.
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EQUIPO

Departamento
comercial

LA IMPLANTACION COMERCIAL DE AVINENT VA CRECIENDO AL TIEMPO QUE SE

INTENSIFICA LA DEMANDA DE SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS. ACTUALMENTE, EL
EQUIPO COMERCIAL CONSTA DE MAS DE 20 PROFESIONALES EN ESPANA, A LOS
QUE SE SUMAN LAS PRIMERAS INCORPORACIONES A ESCALA INTERNACIONAL,
EN ZONAS COMO PORTUGAL, INGLATERRA Y TAIWAN. LA CALIDAD DEL SERVICIO
AL CLIENTE ES LA GRAN BAZA DEL DEPARTAMENTO.

ASTURIAS

CASTILLA Y LEON
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Los mds de 20 delegados comerciales reparti-
dos por toda la geografia espafiola son la cara
de AVINENT en el territorio. El departamento co-
mercial ha ido creciendo paso a paso, fruto de la
demanda de productos y servicios AVINENT y de
la buena respuesta del mercado a su sistema de
implantes dentales.

La red comercial de AVINENT cubre todo el
territorio y garantiza una atencién personaliza-
da al cliente. El equipo comercial ofrece a los
profesionales del sector un seguimiento conti-
nuo y eficaz, atencién telefénica permanente
y soluciones rdpidas a todas sus necesidades.
Los profesionales del departamento comercial

[
La red comercial ofrece .
seguimiento continuo al clien-
te y garantiza la distribucion
del producto con la maxima
rapidez

dan curso a los pedidos de forma automaética, y
gracias al eficiente equipo de expediciones de
AVINENT, el material se distribuye siempre con
la maxima rapidez.

Cabe destacar que el departamento realiza
formacién permanente. AVINENT reune perio-
dicamente a su equipo comercial en ambiciosas
sesiones de training. Asi, los profesionales del
departamento adquieren un minucioso cono-
cimiento de todas las lineas de producto y en
general del sector de la odontologia, y pueden
interiorizar también las mejores técnicas comer-
ciales. En las sesiones también se fomenta la co-
hesién del equipo.
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COLABORADORES COLABORADORES

Fergus & Glover,

clinica lider del Reino Unido:

«AVINENT ESTA EN PRIMERA LI'NEA’
INTERNACIONAL EN IMPLANTOLOGIA»

AVINENT ESTA CADA VEZ MAS PRESENTE EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES. UNA DE LAS CLINICAS MAS PRESTIGIOSAS
DEL REINO UNIDO, FERGUS & GLOVER (ABERDEEN), ES CLIENTE
HABITUAL DE AVINENT. EN ESTAS PAGINAS, NOS APROXIMAMOS
A LA CLINICA'Y CONOCEMOS LA VALORACION QUE SUS
MAXIMOS RESPONSABLES REALIZAN DEL PRODUCTO AVINENT.
SEGUN ELLOS, LA FIRMA ESTA A LA VANGUARDIA DEL SECTOR.

Fergus' “Glover

Dr. George Glover y Dra. Jacqueline Fergus

Liderada por los doctores Jacqueline Fergus y
George Glover, la clinica Fergus & Glover nacié
en 1995, en el marco del servicio nacional de
salud. Durante estos 15 afios, ha ido crecien-
do progresivamente y, desde que inauguré una
nueva sede, en 2005, dispone de 7 quiréfanos,
un laboratorio y nuevos espacios. La clinica
estd situada en el corazén de la localidad de
Aberdeen, y la forma un equipo de profesiona-
les que también ha ido aumentando, desde los
4 que empezaron hasta los 25 actuales, entre
los que se encuentran dentistas cirujanos, tera-
peutas dentales, higienistas, un equipo de auxi-
liares de clinica, administracién y técnicos de
laboratorio. La clinica ha recibido varios pre-
mios de Odontologia: Best Practice, Best Team
(Dentistry Awards 2007 y 2008), Best Employer
(Private Dentistry Awards 2009), etc. Jacqueline
Fergus y George Glover tienen una dilatada ex-

periencia en el campo de la odontologia, como
profesores universitarios, ponentes en congre-
sos internacionales y formadores en posgrados.

LA CLINICA HA RECIBIDO VARIOS
PREMIOS DE ODONTOLOGIA

(BEST PRACTICE, BEST TEAM, BEST
EMPLOYER..) Y SUS RESPONSABLES
TIENEN UNA DILATADA EXPERIENCIA

La clinica ofrece una amplia gama de servicios
dentales, desde tratamientos simples hasta tra-
bajos dentales avanzados: implantes dentales,
odontologia estética y reconstructiva... En el 4m-
bito de la implantologia, la clinica es cliente de
AVINENT desde 2008. Sus responsables aseguran
que «después de haber conocido a AVINENT, he-
mos interiorizado su gama de productos y servi-

dental surgeons

cios. Nuestra estrecha colaboracién con la firma
se ha reforzado por la expansién de AVINENT en
el Reino Unido». Fergus y Glover afirman que
«el equipo de AVINENT estd altamente cualifi-
cado y es un apasionado de su producto y em-
presa». Consideran como aspecto especialmente
destacable el «excelente servicio técnico: res-
ponden con rapidez y precisién cualquier duda.
Podemos contactar con ellos por teléfono o por
correo electrénico y el personal es siempre muy
agradable y atento».

En cuanto al producto AVINENT, Fergus y Glo-
ver afirman que «el catdlogo ha crecido conside-
rablemente desde que empezamos a utilizar el
sistema. Los dentistas tienen ahora una amplia
seleccion de soluciones, tanto para trabajos sim-
ples como avanzados. Algunas de estas solucio-
nes que ofrece AVINENT son tnicas». También

afiaden que «con la llegada de PROTECH y las
estructuras personalizadas, podemos considerar
que AVINENT se ha situado en primera linea in-
ternacional en implantologia».

Fergus & Glover tiene un interés especial para
mantenerse siempre al dia de las constantes no-
vedades del sector, y para conseguir este objeti-
vo apuesta por la formacién continua. Por ello
mantiene un estrecho contacto con socios pro-
veedores como AVINENT. En cuanto al futuro,
los responsables de Fergus & Glover consideran
que mejorardn las técnicas de regeneracién 6sea,
que haran todavia més adecuados los tratamien-
tos con implantes. La otra drea en la que, segtin
ellos, se seguird avanzando, es en el manteni-
miento a largo plazo, con superficies de implan-
tes mejoradas para lograr una mayor longevidad
de los tratamientos.
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GRUPO VP

N\ GrupVilardell Purti
Ideas que se convierten en oportunidades , -~

Vilardell Purti fabrica piezas
de precision para el mercado
de las tecnologias médicas

AVINENT ES UNA DIVISION DE VILARDELL PURTI, UN GRUPO
EMPRESARIAL FUERTE, COMPETITIVO E INNOVADOR,

CON UNA DILATADA TRAYECTORIA DE MAS DE MEDIO SIGLO
Y UNA FUERTE IMPLANTACION INTERNACIONAL.

Vilardell Purti cre6 AVINENT en 2005, gracias
a un ejercicio de reflexién estratégica, basado
en el convencimiento de que era necesaria una
apuesta por la innovacion tecnolégica y el tra-
bajo coordinado con universidades y centros
de investigacién. Todo ello signific6é el naci-
miento de AVINENT e hizo posible convertir
ideas en oportunidades. Hoy, AVINENT ya ocu-
pa a més de 70 personas, dispone de unas ins-
talaciones de 2.000 metros cuadrados y tiene
perspectivas de futuro muy interesantes.

El continuo crecimiento de AVINENT estd con-

tribuyendo de forma muy relevante a conseguir
los retos principales de Vilardell Purti. El grupo
empresarial estd especializado en la fabricacién
de componentes de alta precisién para sectores
muy estrictos y exigentes, como son la automo-
cién o la aerondutica.

La gestaciéon de AVINENT fue el primer paso
de Vilardell Purti para crear un érea tecnolégica
especializada en el sector médico. Actualmente,
la divisién médica de Vilardell Purti ya va més
alla del sector odontolégico y puede satisfacer
todas las necesidades de ingenieria, produccion

.
)

y servicio del mercado de las tecnologias médi-
cas, con los mds elevados estdndares tecnoldgi-
cos y de calidad.

Vilardell Purti dispone de tecnologia de tltima
generacién, instalaciones y personal altamente
especializados, licencia de instalaciones, salas
blancas y procesos productivos certificados por
las normativas sanitarias.

La plantilla del Grupo Vilardell Purti estd for-
mada por mds de 200 personas y la previsién de
facturacion para el ejercicio 2011 supera los 22
millones de euros.
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El personal y las instalaciones
de AVINENT y Vilardell Purti
son altamente especializados
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